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Brand Guidelines

Visuell identitet och marknadsforingsstrategi
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Avsnitt 1

Logotyp

Logotypen ar Renalls ansikte utat. Den representerar var
identitet och ska anvandas konsekvent i alla sammanhang.



Renall Grafisk profil

Logotyp
Huvudlogotyp

Den primara logotypen. Favoritsymbolen
placeras till vanster om namnet och anvands
| alla huvudsammanhang: webb, tryck,
presentationer och officiell kommunikation.
Detta ar standardversionen och ska
anvandas nar inget annat anges.

Nedladdning

Logotypen finns att ladda ner i flera format for
alla behov .svg for digitala och skalbara
sammanhang, samt .png for snabb och enkel
anvandning i presentationer och dokument.

*? Renall

*? Renall
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Logotyp
Sekundar logotyp

En kompakt, centrerad version med
favikonen ovanfor logotypnamnet. Anvands
sparsamt i sammanhang med begransat
utrymme eller dar ett mer vertikalt,
balanserat uttryck fungerar battre, till
exempel sociala medier, profilbilder och
mindre format.

Logotyp




Renall Grafisk profil Logotyp

Logotyp
lkonlogotyp

Den mest reducerade logotypvarianten.
Endast symbolen och “R”. Avsedd for
mycket sma ytor dar huvud- eller sekundar
logotyp inte far plats, exempelvis appikoner,
favicons eller sma markningar i digitala
granssnitt.
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Logotyp
100% Eldriven

En kompletterande logotypversion som
anvands pa foretagets elektriska fordon.
Symbolen markerar Renalls satsning pa
hallbar drift och ska endast anvéndas i detta
specifika sammanhang.

Logotyp

*? Renall

*? Renall

*? Renall
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Logotyp
Frizon

Minsta storlek

Frizon

Anvand favikonen for att sakerstalla tillrackligt
med utrymme runt logotypen. Det galler for alla
varianter av logotypen.

Minsta rekommenderade storlek for
logotypen ar 20mm i bredd.
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Logotyp
Favicon

Placering

Sakerstall att faviconen har tillrackligt med
utrymme i forhallande till logotypen. Den ska
inte placeras i linje med logotypens nederkant,
utan nagot hogre i linje med logotypens hogsta
bokstav for att ge ett mer dynamiskt intryck.
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Logotyp
Placering

*? Renall

*7 Renall 7 Renall

Centrering Vanster/hogerjusterad
Nar logotypen anvands centrerad; Logotypen kan placeras i
anvand extra utrymme pa hogersida for valfritt horn av en layout.

att accentuera det centrerade laget. Tank pa frizonen.
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Logotyp
Don’ts

Anvandning

Anvand inte logotypen eller faviconen som
fristdende ikon, knapp, bakgrund eller
dekorativt element. Faviconen ska endast
forekomma tillsammans med logotypen.

Logotyp

"I Renall

Tryck inte ihop logotypen

Logotypen ska alltid synas tydligt. Lagg inte
logotypen pa for plottriga bilder.

*? Renall

Anvand ingen egen fargsattning pa logotypen.

Skeva eller rotera inte logotypen. Vissa undantag
finns for exempelvis fordonstryck.
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Avsnitt 2

Typsnitt

Typsnitt ar den visuella stilen pa all text och ger varumarket
en sammanhangande kansla. Ratt typsnitt forstarker
budskapet och ar en viktig del av identiteten.



Renall Brand Guidelines

Hallbar miljoservice.
Dygnet runt, aret om.
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Typografi
Anvandning
Headlines (SemiBold) Body (Regular)
Hanken Grotesk/SemiBold  Hanken Grotesk/Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOQ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO®
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéaé abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaaod
0123456789 "#S$S%&"()*+,-./:;<=>2@[\] 0123456789!"#8%&"()*+,-./:;<=>2@[\]
Ladda ner

Accent (Light)

Hanken Grotesk/Light
Anvandandet

o — ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
Rubriker anvander Hanken Grotesk SemiBold for . o e
karaktar och tyngd. Brodtext och dvrig kommunikation i abcdef g hi | kKilmno pgrstuvwxyzaao

Hanken Grotesk Regular for tydlighet och modernitet. 012345678917 # $ % & ’ ( ) 4o / e = > 7 @ [ \]


https://fonts.google.com/specimen/Hanken+Grotesk

Renall Brand Guidelines

Typografi
Anvandning - webb

Huvudrubrik (H1)

Semirubrik (H2)

Underrubrik (H3)

Body Bold (B1)
Body (B2)

Button & Meta

Vikter

Pixlar for skarm. Points for papper.
Anvand px i digital design, pt i print.
Samma typografi - olika mattsystem -
samma kansla.

Typografi

56px/42pt

40px/30pt

32px/24pt

20px/15pt

16px/20pt

16px/12pt

Sans Serif

Rubriker (H1-H3) och brddtext anvander
sans serif for tydlighet och modernitet.

Hanken Grotesk/Semibold

Hanken Grotesk/Semibold

Hanken Grotesk/Semibold

Hanken Grotesk/Regular

Hanken Grotesk/Regular

Hanken Grotesk/Regular
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Avsnitt 3

Farger

Fargpaletten ar de farger som representerar varumarket.
Ratt farger starker varumarkets identitet och igenkanning.
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Farger

Digitala tfarger

Primara Sekundara Accendent
Logotyp/lkoner/Knappar Typografi/lkoner/Bakgrund Typografi/Lankar eller call-to-action

Digital rod
HEX #E63946

Morkgra

HEX #3C3C3B
RGB 230, 57, 70 RGB 60, 60, 59

CMYK O, 75,69, 10 CMYKO, 0, 2,77

Favicon/Grafiska element Typografi/lkoner/Bakgrund Typografi/Lankar eller call-to-action
4 ™\
Frisk gron Vit Digital svart
HEX #20A756 HEX #FFFFFF HEX #121212
RGB 32, 167, 86 RGB 60, 60, 59 RGB 18, 18, 18
CMYK 81, 0, 49, 35 CMYK 255, 255, 255 CLANLX 10 8 0,




Renall

Farger
Tryckfarger

Primara

Logotyp/lkoner

Brand Guidelines Farger

Djup rod
Pantone 185 C

Sekundara

Typografi/lkoner/Bakgrund

Morkgra

Pantone Cool Gray 11 C

18/40

Favicon/Grafiska element

Smaragdgron

Pantone 347/ C

Typografi/lkoner/Bakgrund

-

Vit

Pantone White
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Avsnitt 4

lkoner

Ikonpaketet ar en viktig del av det visuella spraket och
hjalper till att skapa igenkanning, tydlighet och enhetlighet
I kommunikationen.
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lkoner
Oversikt

Ikonerna kompletterar text och grafik,
och anvands for att snabbt formedla
budskap eller vagleda anvandaren
visuellt.

De ar utformade med samma
formsprak, proportioner och linjevikt
for att fungera harmoniskt tillsammans
och starka varumarkets uttryck i bade
digitala och tryckta sammanhang.

Nedladdning

Samtliga ikoner finns att ladda ner i .png .svg
pdf i fargerna réd, vit och moérkgra.

lkoner

7

Avfall & Atervinning

| \ 1

Jordprodukter

O

Storsack
(Atervinning)

o

Miljoprojekt

r
~

Container

Storsack
(Tradgardsavfall)

Y
w

Jordtjanster

9

Avfallskarl

Storsack
(Jord)

i

Kranbil & transport

Miljoskap

7
o

Slap
(Lastbil)

;:

Spol & sug

Hem

Slap
(Karra)

20/40



Renall

lkoner
Anvanding webb

Brand Guidelines

Om Renall Tjanster v Produkter w Kontakt

Vara tjanster

Renall ar ett miljoserviceforetag som erbjuder tjdnster och produkter inom avfall
och atervinning, spol- och sugbil, kranbil & transport, miljéprojekt och jord.

Avfall & Atervinning Miljoprojekt Kranbil & transport

Lorem ipsum dolor sit amet, cor g t tatuer Lorem ipsum do
it, sed diam nonummy nibh adi i

Spol & sug Jordtjanster

't amet, consectetuer
, sed diam nonummy nibh

MacBook Pro

Mina sidor
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Avsnitt 5

Bildsprak

Bildspraket ar stilen och kanslanii alla
bilder som anvands for varumarket.




Renall Brand Guidelines Bildsprak 23/40

Bildsprak
Uttryck

Renalls bildsprak ska formedla
palitlighet, hallbarhet och
narvaro. Bilderna visar riktiga
manniskor, riktiga miljoer och
verkliga uppdrag och aldrig nagot
tillrattalagt eller overdrivet.

Konsekvens Manniskor i bild
Bildspraket ar konsekvent. Lika niva och stil pa alla Nar manniskor syns ska de upplevas stolta, engagerade
kommunikationsytor. Webb, broschyrer, sociala medier och naturliga i sitt arbete.

for att bygga igenkanning och varumarkesidentitet.
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Bildsprak

Detaljer

Komplettera garna med - |
detaljbilder som visar struktur \ ® | 3
och material (metall, vatten, jord, R § -
tra) for att skapa taktilitet och O 0 g
autenticitet.
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Avsnitt 6

Mockups

Fargpaletten ar de farger som representerar varumarket.
Ratt farger starker varumarkets identitet och igenkanning.
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Renall Brand Guidelines Mockups
Mailsignatur
Fran: namn.namnsson@renall.se (namn... ~ o
Till: Kopia Hemlig kopia 2]
,ﬁ,mnﬂ; Prioritet ~
2 s [ Aptos 12 A LK v T
Mailsignaturen innehaller Namn/
Efternamn. Yrkestitel. Renall-logotyp. Namn Namnsson
Telefonnummer. Mailadress. lkoner for Vrkestitel
Hem, Linkedln & Facebook. .
? Renall

+46 (0)70 XXX XX XX

namn.namnsson@renall.se

Utkastet sparades alldeles nyss
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Visitkort

Namn Namnsson
Roll

0705-31 78 92
inamn.namnsson@renall.se

Tennatan 4A, 602 23 Norrkdping
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Klader o

Sakerhetsklader il L4 Vardagligt
NS \
i - .y Placering
| / Nar var logotyp appliceras pa grovre
| arbetsklader dar arbetet kraver hog
. : synbarhet, bade om natten och om dagen,
;. . ;" % ska malsattningen alltid vara att logotypen
| ¥ | \ framtrader pd ett tydligt och snyggt satt. Placering
' S | I Logotypen far garna
Vol | i ] | placeras centralt pa brostet
1 ' (e J [ LY J pa tréjor utan krage.

B : | — Monokrom
| _ 1 For en mer vardaglig uttryck
I N . | kan den monokroma
2 varianten (svart/vit) av

| logotypen anvéndas.
Tygberoende / gotyp v
| situationer dar klassificeringen paverkas |
av markning pa det fluorescerande tyget /
valjer vi markning pa kontrastfargen. |
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Annonser
A4

For oss ar hallbarhet
nyckeln till framgang.

Hallbarhet och
vi menar det

Var bransch har stor inverkan pa miljén,
inte minst genom CO2-utsléapp som &r
kopplade till transporter. Men eftersom
var paverkan ar stor arvara mojligheter
att gora skillnad ocksa stora.

Var bransch har stor inverkan pa miljon,
inte minst genom CO2-utslépp som &r.
kopplade till transporter. Men eftersom
var paverkan ar stor ar vara mojligheter
att gora skillnad ocksa stora.

Genom ett kontinuerligt arbete, bade
sjalva och tillsammans med vara kunder,
kan vi minska var miljdpaverkan och
astadkomma en hallbar utveckling.

LAsS mer om var hallbarhetssatsning
OCha reda pa vad som ar bastfor dig
pa renall.se.

Las mer.om var hallbarhetssatsning
ochtareda pa vad som ar bast for dig
pa renall.se.




Renall Mockups

Solstol
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Avsnitt 7

Marknadsforingsstrategi

Marknadsforingsstrategin och den grafiska profilen arbetar tillsammans
for att skapa en konsekvent och tydlig varumarkesupplevelse.

Den grafiska profilen sakerstaller att det visuella uttrycket ar enhetligt,
medan strategin fokuserar pa att na ratt malgrupper med relevanta
budskap. Tillsammans bygger de en stark grund for er kommunikation,
bade visuellt och innehallsmassigt.
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Mal och Syfte
Marknadsforingsstrategin ar utformad for att

® Oka varumarkeskdnnedom ® Positionera Renall som ® Bygga langsiktiga relationer
Inom branschen. en attraktiv arbetsgivare. med branschaktorer.

Det ar grunden for hela strategin. Tydliga mal
sakerstaller att alla aktiviteter ar riktade mot samma
resultat, vilket skapar fokus och effektivitet i arbetet.
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Text och ton
Att tanka pa innan ni skriver.

Vem?

Vem skriver du till? Tank alltid att du pratar med
nagon, inte till manga. Anpassa ton och innehall

efter mottagarens kunskap, situation och intresse.

Varfor?

Varfor ska lasaren bry sig? Gor det tydligt vilken
nytta, kansla eller insikt de far av att lasa vidare.

Vad?

Vad vill du att lasaren ska gora, kanna eller
tanka efter att ha last texten”? Formulera alltid
med ett syfte: informera, engagera eller
inspirera till handling.

Var?

Var ska texten anvandas? Pa webben skummar
vi, i tryck laser vi. Hjalp lasaren att ta till sig
budskapet med korta stycken, tydliga rubriker,
luft, punktlistor och konkreta exempel.

35/40
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Malgrupp
Strategin riktar sig till:

Primara malgrupper Sekundara malgrupper

@ Professionella bestéallare inom samhéllsbyggnad och industri @® Bygg- och fastighetsaktoérer
Renall vander sig framst till personer som upphandlar, beslutar eller paverkar Byggbolag, bostadsutvecklare och fastighetsagare som behover flexibla
miljo- och avfallstjanster. Projektledare, miljochefer, fastighetsforvaltare och l&sningar for avfall, aterbruk och sanering.
entreprendrer.

De soker: Effektivitet och snabb aterkoppling.
De soker: Palitliga leverantorer som forenklar vardagen, sakerstaller miljokrav

Vi vill signalera: Handlingskraft, erfarenhet och problemldsning.
och levererar utan krangel.

Vi vill signalera: Kompetens, struktur och fortroende. _
@® Medarbetare och framtida talanger

Renall vill attrahera manniskor som bryr sig om miljo, ansvar och ordning.

O Offentlig sektor och kommuner De soker: En trygg arbetsplats att vara stolt dver.

Milj@strateger, upphandlare och VA-ansvariga som vill samarbeta langsiktigt Vi vill signalera: Stolthet, engagemang och trygghet.

med en trygg partner.

@® Lokala kunder och samarbetspartners

De soker: Stabilitet, hallbarhet och samhallsnytta. _ _ B ) . S
Privatpersoner, mindre foretag och aktérer som maéter Renall i sin narmiljo.

Vi vill signalera: Ansvar, transparens och lokal forankring.

De soker: Enkelhet, tillganglighet och personlig service.

Vi vill signalera: Narhet, omtanke och palitlighet.
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Budskap & Tonalitet
Hur vi kommunicerar

Hos Renall ar vi tydliga, ansvarstagande och alltid
handlingskraftiga. Vi talar med, inte till manniskor
och ser varje dialog som en mojlighet att skapa
trygghet och framdrift.

Vi tror pa:
= Tydlig nytta: Vi visar vad vi gor och varfor det
spelar roll: “Hallbarhet och vi menar det.”

« Lokal narvaro: Vi ar dar du ar: “For ett renare
Orebro / Linkdping / Norrképing ...”

= Hela vagen: En helhetsldsning fran start till slut:
“Hallbart hela vagen.”

Marknadsforingsstrategi

Vi ar...

Vanliga men proffsiga
Losningsorienterade
Palitliga och tillgangliga
Nara och engagerade
Tydliga och raka
Jordnara och trovardiga
Hallbara - pa riktigt
Handlingskraftiga

Transparenta

Vi ar inte...

Byrakratiska eller distanserade
Problemfokuserade

Svarnadda eller opersonliga
Opersonliga

Overdrivet tekniska eller fluffiga
Marknadsflosklande eller sjalvgoda
“Greenwashade” eller ytliga
Avvaktande eller otydliga

Otydliga eller dolda i vart
satt att kommunicera
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Budskap & Tonalitet
Nar vi skriver

Anpassa uttrycket till kanal och publik

pa webben ar tonen nagot kortare,
punktlistor hjalper, rubriker och luft
gor texten lattare att skumma.

Marknadsforingsstrategi

Framhav vad vi gor

Koppla alltid till
varfor det spelar
roll for lasaren

Avsluta med tydlig
handling eller nasta
steg (CTA)

—

“Vi erbjuder kompletta och hallbara
avfalls- & atervinningslésningar.”

“... vilket gor att du kan sanka dina
avfallskostnader och bidra till en
hallbar miljo.”

“Kontakta oss for att fa en
skraddarsydd losning.”
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Budskap & Tonalitet
Slogans

Hallbarhet och
Vi menar det

Visar att hallbarhet inte bara ar ett
fluffigt ord. Det ar centralt for oss.

Marknadsforingsstrategi

Hallbart
hela vagen

Markerar att vi levererar helheten,
fran idé till utférande.

For ett renare
lortnamn]

Lokal koppling som starker var roll i
regionen och ger identitet dar vi verkar.

39/40



Mockups

Brand Guidelines

Renall

Buss

Las

Hallbart hela vagen

Ak

mer om var hél’ﬁ:}érhetgpats’hlhg pa

+ renall.si 4

2k
¥l
¥

¥
{




Ines

Brand Guidel

Renall

Busshallplats

For ett renare Orebro

Las mer om var
hallbarhetssatsn

ing

pa renall.se.




L La[em us & Pa rtn

Renall

e
oy
.
»
x
. 'l "
2 .
1
;
’ 5
- A
& 3
5
Faa
S
A
P, >y
Ve g
R s : 232 N S
A [ N AR W
;o 3= « e -;.(1‘%-;:‘.‘" 2 "

- Framtagen av
ers

victér@detechtiv.se 4

446 (0)72 234 35 60




